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Az elmúlt hetekben két hír ragadta meg a figyelmemet. Az egyik: Elon Musk „trillionaire” lett,
tulajdona elérte az egymilliárd dolláros értéket, és ezzel belépett a világ leggazdagabbjainak –
az Apple, az Amazon, a Google (Alfabet), a Microsoft és a Facebook tulajdonosainak – exkluzív
csoportjába. A másik: bár folyamatosan nő a tudósok száma és a K+F ráfordítás a világban,
egy sor területen lassulni látszik a tudomány fejlődése: szűkül az új gondolatok kínálata, és
jórészt csupán a már befutottak jutnak esélyekhez (Chu, J. et al.: Slowed canonical progress in
large fields of science, 2020). E két, egymástól függetlennek látszó hír a felhalmozott vagyon
vagy megszerzett hírnév önmagát gyarapító hatását testesíti meg. Ebben az összefüggésben
pedig mindkettő a gyakran hivatkozott – de ellentétes értelmezéseket is megengedő – „Máté-
effektusra” utal. 


