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Miközben a közvélemény-kutatások az „ellenzék” számára egyre katasztrofálisabb eredményt
mutatnak – hiszen közeledve a „választásokhoz” jottányit sem emelkedik az „ellenzéki pártok”
esélye, hogy akár csak valamit is lefaragjanak abból a távolságból, melyből csak nézik a Fidesz
győzedelmes menetélését –, mégis mielőtt a „taktika és etika” kérdésében állást foglalnánk,
netán javaslatokat is tennénk a balliberális „ellenzék” számára, ahhoz, hogy megértsük a
jelenlegi helyzetet, meg kell magyarázni az idézőjel használatát. Miért beszélek idézőjelben az
„ellenzékről”, és minek kell történnie ahhoz, hogy immár az idézőjel elhagyásával lehessen
valóságos ellenzékről beszélni?


