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Majdnem pontosan öt évvel ezelőtt jelent meg azonos című írásom az Élet és Irodalom
hasábjain (2010. szeptember 3.). Ennek a cikknek a bevezetőjében írtam az alábbiakat:

„Az euró az európai társadalom hatalmas és egyedülálló vállalkozása, amelynek sikere vagy
kudarca rengeteg egymást erősítő vagy éppen gyengítő – gazdasági, társadalmi, politikai, sőt
kulturális és erkölcsi – tényező együttállásától, jövőbeni mozgásától függ. Ezek legtöbbje
rövidebb vagy hosszabb távon tudatos politikai cselekvés révén kedvezően alakítható,
feltéve, ha az európai társadalmakban és a mindenkori politikai vezetésben megvan az
elszántság és a kellő szakmai felkészültség a hatékony munkára.”


