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Elgondolkodtató, hogy miközben a magyarok a legelégedetlenebbek az életükkel az OECD-
ben és soktízezer honfitársunk vándorol külföldre, addig sorra „nőnek ki a földből” a
sikeresebbnél sikeresebb magyarországi, egy-egy innovatív ötlet megvalósításán alapuló, a
nemzetközi piacot megcélzó és nagy növekedési potenciállal rendelkező startup-
vállalkozások, amelyek a fiatal vállalkozók kreatív energiáit hivatottak kibontakoztatni.


