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A Suzuki cég plakatjan szerepl6 6sz haju né - ha csakugyan Iétezne, s nem csak a reklamszakemberek altal
kitalalt fiktiv figura lenne - bizonyara elkdnyvelte volna maganak, hogy 6 kora alapjan mar csak néniként
szerepelhet egy reklamkampdanyban. Pedig kitin6 munkaerd, jé kilsejd, dinamikus, kreativ, tehat
szerethetd, tisztelheté ember lenne, ha Iétezne.

A holgy a rekldamok szévege szerint dolgozik, kényvel a cégnél, s annak sikereihez munkajaval jarul hozza.
Szerepelhetne az autdgyar plakatjain Pista bacsi, a fémérndk, Jézsi bacsi, az értékesitési osztalyvezeto, a
hajuk nekik is sz mar, s 6k is évtizedek 6ta dolgoznak hlségesen és eredményesen a cégnél. Ez az étlet
azonban egyetlen rekldamszakembernek sem jutna eszébe. Mint ahogy nem szokas nalunk bacsinak
nevezni vagy igy szélitani tekintélyes kulsejl, komoly beosztasu férfiakat.

A néni és a bacsi eredetileg csaladi kapcsolatra utal: a szl6k nétestvérét jel6lé nagynénire, illetve a
fivériikre utalé nagybacsira. Kisgyermekek szdlitjak meg igy a pedagdgusokat, a sportedzdéket s az
idegeneket. Felndttek részérdl - ha nem indokolja régi, meghitt kapcsolat - lekezel6 az idésebbeket
bizalmaskodva bacsinak, néniknek nevezni.

Ez a megszélitas az egyik nyelvi jele az idésebbekkel szemben megnyilvanulé negativ
megkulonboztetésnek, az ageizmusnak. Ez a jelenség nalunk annyira megszokott, az irdnta vald
érzékenység pedig annyira jelentéktelen, hogy még magyar neve sincsen.

Ha Zsdéfi néni csakugyan létezne, s nem avatag sztereotipiakban, alsagos kézhelyekben gondolkodd
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kerdljon fel a tlzfalakra.



