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Mitol is félnek a feministak?
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Fuchs Anna (Feminista félelem a szabadsagtdl, ES, 2009/22., méj. 29.) nem ért egyet a szexista reklamok
tilalmaval, melyet az Eurdpai Unié Néjogi Bizottsdga készit eld. Ez az intézkedés korlatozna a kivanatos néi
testeknek - sex sells alapon - mindenféle arucikk, szolgaltatas reklamjaban vald szerepeltetését. A
reklamcégeknek azt a gyakorlatat kivanja megszintetni, ,hogy rekldmozzunk bar arut és szolgaltatast, az
adas-vétel egy »idealis ndi test« indirekt aruba bocsatasaval mindenképp elérhet6 lesz" (Barat Erzsébet).

A torvény korlatozna a nékhoz fliz6dé sztereotipidk reklamban vald alkalmazasat is. Hatalyba Iépése
esetén komoly kreativ energiakat kellene mozgédsitaniuk azoknak a hazai kereskedelmi bankoknak,
amelyek egész reklamstratégidjukat az ostoba - és bajtalan, sét, aszexualis - nék megjelenitésére
alapoztak. A reklamfilmek intelligens férfi szerepldi 6ket gyézik meg, vagy a megér(tet)ésrol eleve
lemondva kényszeritik sajat érdekik elfogaddsara.

Fuchs Anna nem ért egyet a térvénytervezet szellemiségével, Ugy véli, a néjogi bizottsag a , kifejezés
szabadsdganak" alapjogat kivanja egy kollektivista értékszemlélet szellemében megnyirbalni. Sét,
egyenesen azt veti Gurmai Zitanak, a bizottsdg magyar tagjanak a szemére, hogy , a ndideal ellenében"
akarja ,sajat magat és embertarsait torvénnyel kériilbastyazni". Ezt a kovetkeztetést Gurmainak az idei
nénapon captatio benevolentiae-ként elhangzott frazisabdl vezeti le, amelyben ironikusan utalt ra, hogy
elmult mar negyvenéves, és alakja sem felel meg a 90-60-90 modellméreteknek. A politikusné mondata
ebben a beszédhelyzetben ezt (izeni: hitelesen képvisellek benneteket, hiszen egy vagyok kéziletek. A
cikk szerzéje masként értelmezi a mondatot, személyes irigységet vél belble kiolvasni a térvényjavaslat
tdmogatasanak motivacidjaként. A ,ndideal" az 6 megfogalmazasaban testidealt jelent, igy tehat
legfeljebb a szép, fiatal ndi testek reklamban valé megjelenésére vonatkoztathaté. Semmiképpen nem
motivalja azonban a nemi sztereotipidknak megfeleléen slampos haziasszonyok és korlatolt nagymamak
rekldamban valé szerepeltetésének tiltasat.

A cikk szerzdje a néjogi bizottsag allasfoglalasaban a posztmodern feminizmus nézetrendszerét ismeri fel,
amelyre szerinte jellemz6: a determinista érvelés, a racio lebecsllése, az egyetemes értékek elutasitasa
és a nyelv szerepének felértékelése.

Fuchs Anna Butler-, Cixous-, Zimmermann- és egyéb szdvegekbdl kiragadott idézetekkel prébalja
bizonyitani, hogy a posztfeministanak is nevezett gondolkoddsmdd végletesen lehorgonyozddott a
tarsadalmi nemhez, azaz determinisztikus, elfogadja a kulturalis értékek sokféleségét, azaz elutasitja az
egyetemes értékeket. A kulturalis sokféleség iranti tirelembdl kdvetkeztet - minden széveges és targyi
bizonyiték nélkil - arra, hogy a posztfeminizmus elfogadja az egyes kdzosségeknek az emberi méltésagot
sulyosan sért praktikait.

Abban feltétlendl igaza van Fuchs Annanak, hogy vannak olyan jogsértések, a személyes integritasnak
olyan brutdlisan fenyegetései, amelyekkel szemben a szexista reklamok hatasa jelentéktelennek tlinik. De
ha az utdbbi ellen harcolunk, nem jelenti automatikusan azt, hogy az elébbiekkel egyetértiink. A
torvényjavaslat kidolgozoi és helyesléi nem a reklam kigondoldinak kreativitasat kivanjak korlatozni,
hanem a minden embernek kijaré személyes szabadsag megélését elésegiteni. Nem félnek a
szabadsagtdl, ellenkezéleg. Azért tesznek meg mindent, hogy mindenki részesuljon beldle. Azért, hogy az
embert mint nét ne lehessen puszta testiségére korlatozni.



Ami pedig az absztrakt gondolkodas nyelvi meghatarozottsagat illeti: nyelvészetileg és pszicholdgiailag is
tobbféleképpen bizonyitott, alatamasztott tény. Csak egy a bizonyitékok kozil: a nem beszéld
kornyezetben felnétt, Ugynevezett ,farkasgyerekek" korlatozott kognitiv fejleszthetésége. (A témardl
alaposan lehet tajékozddni Csépe Valéria, Pléh Csaba és masok tanulmanyaibdl.)



