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Egyre gyakrabban latni nemzeti motivumokkal diszitett aruféleségeket, tejfolbdl példaul még a
hipermarketek polcain is szinte csak lobogéba 6ltoztetett variansok sorakoznak.

Ertjiik az okat, nemzeti 6sszefogds, 6ntudat és biiszkeség, és persze (izleti érdek, igy jobban eladhats.
Gazdasagi elényért pengetnek érzelmi hdrokat, a harom szin lassan kitakarja a lejarati datumot.
Szokatlan versenybe visz a furcsa latvany: a tejfélok harcterén elveszettnek érezheti magat a fogyasztd. A
politika, a nemzeti dntudat és az Uzleti marketing csodalatos hazassagabdl szllettek korunk kiilénos,
groteszk gyermekei, a nemzeti tejfélok. Ahogy erésodik a verseny, nemzeti hivészavakra fogékony
receptoraink fokozatosan telitédnek, majd szép lassan kimerilnek. Ma mar egykedvien valogatunk a
trikoldr aruk kozott, a nemzeti szinek inkabb kotelezé kellékek lettek, mintsem szivet melengetd
kuriézumok. Fogalmazhatunk Ugy is, hogy a nemzeti dntudat érzékeny valuta, kénnyen inflalhaté.
Tuljaratdsa esetén Ujra kellene nyomni, de nem lehet. Sériilt néplélek esetén fontos és sziikséges eszkoz
az Onbizalom erdsitésére, egyébirant szliikségtelen magamutogatas, kétes illati dndicséret, és ami talan
még fontosabb: amennyire a nemzeten belll ,0sszehoz”, pont olyan mértékben szigetel el masoktdl - ez
viszonylag kénnyen belathatd. A mellékhatas tehat a hatdssal 6sszemérhetd. Ezért, mint altalaban a
valamirevald gydgyszereknél, mérlegelendd, hogy mikor, mennyit és meddig.

Ha valdban a tarsadalom dngydgyitd folyamatanak része ez - és a mellékhatasokra nem megylnk ra -,
akkor van remény. Ebben bizva mar ,csak” ki kell varnunk, mig lelki egyensulyunk helyreall, és nemzeti
kellékeink is visszakuUszhatnak tejfoleinkrél nemzeti Gnnepeink diszleteire.



